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el nostro giornale tra
milanese del design

Il mondo rosa sharca
nella citta del mobile

Al Fuorisalone di Milano anche lo store della Gazzetta dello Sport
| gadget e i memorabilia dei campioni conquistano il pubblico

RICCARDO CRIVELLI
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MILANO ®@Un mondo dentro il
mondo: il globo rosa e trasparen-
tedello Store che ti accoglie non
appena varchi il portone del
Fuorisalone coagula la passio-
ne di un marchio che non ha con-
fini. Dentro, puoi toccare la Gaz-
zetta: che non ¢ soltanto la carta
colorata del giornale, ma una fi-
nestra aperta sulla moda, sulle
tendenze, sulla vita, non solo
sportiva, che scorre frenetica.

Nell'igloo un piccolo
museo dello sport
con la maglia di Roby
Baggio I'abitino

della Pennetta

Memoria Non & un caso che
nessuno chieda e tutti cono-
scano: chi entra, anche se
non parlaitaliano (e sono tan-
ti, soprattutto i pitl giovani),
sa cosa significhi quel rosa, &
consapevole di trovarsi da-
vanti alla storia. Che puo tro-
vare impressa sulle t-shirt
con le prime pagine degli
eventi epocali, nei dvd in ven-
dita, negli zaini e nelle sedie
realizzate con il patchwork
delle piti famose campagne
pubblicitarie della «rosea».
C’e un prezzo per tutto, ma
per gli appassionati e i tifosi il
valore di ogni oggetto & nel
cuore e nei ricordi come li ha
formati il racconto della Gaz-
zetta. Cosl, il primo acquiren-
te & un ragazzo che nel 2007

L'igloo della Gazzetta dello Sport, allestito in via Tortona 31, all'interno del Fuorisalone di Milano BozzANI

IL TEMPORARY SHOP

T-shirt e borse
in via Tortona 31

L'igloo Gazzetta si trova in
via Tortona 31, nel
Fuorisalone, e rimarra aperto
fino a luned, dalle 14.30 alle
22.30. Nel negozio si possono
acquistare t-shirt Gazzetta
con le prime pagine storiche
del giornale, piu zaini,
tracolle e porta oggetti da
parete realizzati con il
materiale riciclato delle
affissioni della campagna
pubblicitaria «Scopri ogni
giorno un nuovo mondo».

eraalstanbul a delirare perla
settima Coppa dei Campioni
del Milan e adesso si compra
la maglietta con il titolone
che celebrava il trionfo, per
perpetuarne la memoria.

Meraviglia La Gazzetta & un
amico caro per tutti quelli
che si avvicinano: te ne accor-
gi dai sorrisi, dalle fotografie
che scattano, dalla curiosita
vorace con cui domandano in-
formazioni, sentendosi in
una casa che ti abbraccia con
il suo affetto. La meraviglia
monta quando, guardandosi
intorno, accanto ai gadget
scorgono alcuni dei memora-
bilia che rammentano la pri-
ma missione del giornale, ac-
compagnare e celebrare le

piti grandi imprese sportive:
lamaglia del Maradona mon-
diale in Messico, quella di Ro-
berto Baggio a Usa '94, il fio-
retto iridato di Valentina
Vezzali, I'elegante abitino
che la Pennetta indossava
nell’ultima vittoria di Fed
Cup, i guantoni olimpici del
povero Parisi. E siccome la vi-
ta in rosa & sempre andata a
braccetto con i talenti, lo chef
del Gambero Rosso Simone
Rugiati da una fantastica di-
mostrazione di show cooking
manipolando ingredienti e
fantasia, mentre Luca Gardi-
ni, il miglior sommelier d’Eu-
ropanel 2009, realizza un me-
morabile contest di degusta-
zione. Solo fuoriclasse: lo esi-
ge la tradizione Gazzetta.
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Al Gazzetta
Store

si possono
ammirare pezzi
di storia
sportiva

tra cui la maglia
numero 10
dell'Argentina
con l'autografo
di Diego
Maradona
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Pagine

di storia

Nel nostro igloo
si possono
acquistare

le t-shirt con
le prime pagine
storiche della
Gazza, come
quella

dello scudetto
2009 dellInter
di Mourinho
(nella foto)
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L'EVENTO TRA SPORT ED ENOLOGIA

e Jean Alesi ieri allo store Gazzetta B0ZzANI

Luca Gardi

E tra gli architetti
anche il campione
dei sommelier

Nello spazio della Rosea una
degustazione di Luca Gardini,
il re degli assaggiatori di vino

MILANO® Luca Gardini a 28 anni & gia il miglior
sommelier d’Europa, onore ricevuto 'anno
scorso: il Pallone d’Oro tra i maestri del vino. E
tra sei mesi sara il pili giovane partecipante ai
campionati del Mondo.

Spumeggiante Simpatico e spigliato come solo i
romagnoli sanno essere, ha deliziato lo Store
Gazzetta con una spumeggiante degustazione
che ha rivelato tutto il suo talento. Tifoso del
Cesena, di Pantani e della Ferrari («Passioni ge-
ografiche», sorride), & entusiasta dell'accoppia-
mento sport-enologia: «Il vino € come un cam-
pione: per emergere deve possedere classe e
qualita. C’¢ il vino che non tradisce mai, con
ottimi standard di rendimento, ma che non rag-
giunge mai vertici assoluti; e poi c’¢ il vino che
ti emoziona, che ti mette i brividi, che ti risolve
ogni situazione come il fuoriclasse: ed & quello
che preferisco». Accanto agli amori sportivi gia
menzionati, Luca & un ammiratore viscerale di
Valentino Rossi: «<Lo abbinerei al Rosso Coevo
2006 di Cecchi, una novita assoluta, esuberan-
te ma di grande carattere».

Con la rossa Ad applaudirlo c’era anche Jean
Alesi, I'ex pilota Ferrari attualmente impegna-
to nelle Le Mans Series sempre con una rossa,
che produce nel suo vigneto della Chartreuse
di Villeneuve-lez-Avignon il Cétes du Rhéne
«Clos de I'ermitage» che ha vinto numerosi pre-
mi in Francia.

rier.

TENDENZE PIU DI 600 GLI EVENTI CHE ACCOMPAGNANO LA FIERA A RHO. TANTE LE NOVITA IN MOSTRA: DALLE CASE DEL FUTURO Al MOBILI RICICLATI

Genioe marketmg
le ultime invenzioni
del design per tutti

| talenti emergenti
invadono il centro
Alla Statale, 34 firme
anticipano il futuro

STEFANIA ANGELINI
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@Facile dire: «Faccio un giro
al Fuorisalone». Piu difficile
riuscire a vedere qualcosa che
ci interessi veramente nella
giungla di eventi (660, secon-
do il sito Fuorisalone.it) che
durante la settimana del desi-
gn milanese popolano la citta.
Per questo ci siamo fatti consi-
gliare alcune tappe imperdibili
dagli esperti di Interni, il men-
sile specializzato che pubblica,
come ogni anno, la guida Fuo-
risalone. «Quest’anno — spie-

ga Cristina Bonini — c’é stata
un’invasione di eventi extraset-
tore, organizzati da aziende
che non producono oggetti di
arredamento: questo confer-
ma come Milano sia diventato
il palcoscenico pitt ambito, con
una risonanza internazionale,
per lanciare diversi prodotti,
da cosmetici a oggetti tecnolo-
gici, in modo alternativo, con
un attenzione particolare al de-
sign». Un esempio? La mostra
sulle macchine del caffé orga-
nizzata dg Lavazza, in via Tor-
tona 32. E invece oramai con-
solidato il connubio tra moda
e design. Tra le novita pil im-
portanti, i temporary store: co-
me quello che ha aperto Ser-
gioRossi dedicato alle calzatu-
re maschili e realizzato da uno
dei talenti architettonici italia-
ni piti acclamati dalla critica,
Antonino Cardillo.

1Lallestimento del negozio Kartell del designer giapponese Tukuun Yoshloka ottenuto dalluncastro di 50 mila
bastoncini in plastica trasparente che crea leffetto paesaggio innevato, in via Turati 2 Al Superstudiopili le
lampade di Tom Dixon 3 In via Tortona 32 la mostra Lavazza Design Machines, sulla storia delle macchine
per il caffé 4 Linterno di Misael, uno dei laboratori artigiani del quartiere Isola LAPRESSE

Da non perdere Ma torniamo al-
le tappe imperdibili. Tra i pro-
getti piu originali, Think
Thank, alla Statale di Milano:
¢ lamostra allestita proprio da
Interni conle opere di 19 archi-
tetti e 15 designer che ha I'ob-
biettivo di riflettere su come sa-
ra il design del futuro. Qui
espongono i nomi pit significa-
tivi dell'architettura contempo-
ranea, da Daniel Libeskind a
Paola Navone. Da vedere, le
mini-pale eoliche domestiche
di Philippe Starck. E se il di-
stretto di Brera & colonizzato
dagli show room d’eccellenza
dell’arredamento, da Moroso
in via Pontaccio a Valcucine in
corso Garibaldi, il quartiere
Isola ¢ilregno del design arti-
gianale: Zona Z, in via Spalato
11, propone lavori riciclati dei
londinesi Jamesplumb. La
Triennale, invece, diventa
contenitore di mostre (da Desi-
gn Camping dedicata all’'ospita-
lita alle esposizioni firmate
Cartier, Swarovsky, Mini). Al
SuperstudioPiu di via Torto-
na, tante le cose da vedere, tra
cui le lampade di Tom Dixon.
Infine, la Pelota di via Paler-
mo, sede fissa di Established
&Sons, marchio di Alasdhair
‘Willis, marito della stilista Stel-
la McCartney.



